
 



 

 





 شكر وتقدير

 الحمد لله الذي بنعمته تتم الصالحات

 "قل اعملوا فسٌري الله عملكم ورسوله والمؤمنون"

ها علٌنا وعلً فضله ــ نحمد الله عز وجل، ونشكره شكرا جزٌلا علً نعمته التً انعم ب

 نار دربنا بنور العلم ووفقنا فً انجاز هذا العملوكرم عطائه وأ

الذي  ر والامتنان والتقدٌر والاحترام إلى أستاذنا الفاضل د رحاٌل ٌمٌنـنتقدم بجزٌل الشك

النهاٌة ولم ٌبخل علٌنا بنصائحه  نا وتابع كل خطواتنا من البداٌة إلىاشرف علً عمل

ن نه الجدٌة والثقة والاعتماد علً أنفسنا، نرجو من الله عز وجل إوتوجٌهاته التً تعلمنا م

 ٌوفقه فً مشواره المهنً.

فادونا بتوجٌهاتهم المعرفٌة ل بقسم العلوم الاجتماعٌة الذٌن أفاضإلى جمٌع الأساتذة الأ ـ

 ومجهوداتهم المبذولة فً سبٌل العلم.

 صدقاءـ إلى الوالدٌن الكرٌمٌن وجمٌع الأهل وزملاء الدراسة والأ

 و بعٌد.ل من ساهم فً هذا العمل من قرٌب أك ـ إلى



. 



Résumé de l'étude 

 Cette étude vise à identifier la nature des attitudes des étudiants envers l’image 

commercialisée des influenceurs à travers les sites de réseaux sociaux en posant les 

questions suivantes : 

 Quelle est la nature des attitudes des étudiants du département de sociologie de 

l’université du 20 août 1955 de Skikda à l’égard des sites de réseaux sociaux ? 

Quelle est la nature de l’attitude des étudiants du département de sociologie de l’université 

de Skikda, le 20 août 1955, à l’égard des influenceurs commercialisant délibérément 

l’image socialement rejetée de la femme ? 

Quelle est la nature des attitudes des étudiants du Département de Sociologie de 

l’Université du 20 août 1955 de Skikda à l’égard de l’exploitation des influenceurs pour 

commenter les abonnés afin de commercialiser des produits ? 

 Pour répondre à ces questions sur le terrain, nous avons appliqué l'approche descriptive en 

sélectionnant aléatoirement un échantillon de 107 étudiants du Département des Sciences 

Sociales de l'Université du 20 août 1955 à Skikda. 

Les résultats de l'étude représentent un soutien modéré de la part des participants, ce qui 

permet de dire qu'il existe une tendance positive des étudiants du Département de 

Sociologie de l'Université du 20 août 1955 à Skikda vers les sites de réseaux sociaux. 

Les résultats de l'étude témoignent d'un fort soutien de la part des participants quant à 

l'existence, le 20 août 1955, d'une tendance que l'on peut considérer comme positive chez 

les étudiants du Département de sociologie de l'Université de Skikda, vers l'exploitation 

des influenceurs pour commenter leurs abonnés. afin de commercialiser des produits. 

 Mots-clés : étudiants, influences, sites de réseaux sociaux, tendances, image mentale. 
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